Primarna ponuka v cestovnom ruchu

Je motivom tcasti na CR. Z hl'adiska geografie CR byva oznacovana aj ako
wlokalizacné predpoklady* pre rozvoj aktivit CR. Tvoria ju predovsetkym
prirodné podmienky a antropogénna ponuka /vytvorena ¢lovekom/.
Do antropogénnej ponuky patria kultiirno-historické podmienky a kultirne podujatia.

Prirodné podmienky primarnej ponuky:

a/ geomorfologické pomery — povrch, reliéf — vrcholy, doliny, jaskyne, vodopadyi,...

b/ klimatické podmienky — teplotné pomery, vodné a snehové zrazky, slne¢ny svit a I.

¢/ hydrologické podmienky — podzemné a povrchové vody /rieky, vodné plochy, Cistota vody,
lie¢ivé pramene, chemické zlozenie a pod.

d/ biogeografické podmienky — flora a fauna; najma les, botanické zahrady, zoo-zahrady,
teraria, delfinaria, rybolovné pasma a pod.

Kultirno-historické podmienky primarnej ponuky:

a/ architektonické svetské pamiatky — hrady, zamky, kastiele, technické diela, sakralne
pamiatky /kostoly, klastory, kaplnky/;

b/ umelecko-vytvarné diela — sochy, stisosia, pomniky, obrazy, nabytok, zbrane, nastroje;

¢/ folklér: hmotny — odevy, obydlia, umelecka vyroba; duchovny — piesne, zvyky, tradicie;
d/ archeologické naleziska — vol'nd priroda i muzealne zbierky;

e/ miesta bojov — miesta svetovych a narodnych dejin, rodiska a posobiska narodnych
dejatelov atd’.;

f/ kultrno-osvetové zariadenia — divadla, galérie, skanzeny, muzed, pamétné objekty;

Organizované podujatia primarnej ponuky:

a/ kulturne podujatia — folklorne a hudobné festivaly, vedecké sympozia, kongresy a pod.;
b/ Sportové udalosti medzinarodného a narodného vyznamu — MS, OH, Sportové sutaze;
c/ politicko-spoloc¢enské udalosti — politické vyrocia, oslavy a pod.;

d/ obchodné udalosti — vystavy, veltrhy, salony a pod.

Sekundarna ponuka v cestovnom ruchu

Je prostriedkom na pribliZenie a vyuZzitie primarnej ponuky. Byva oznacovana aj ako
,, realizacné predpoklady* 0zemia, ktoré nie s ciel'om casti na CR, ale bez ich realizacie by
nebolo mozné cestovny ruch realizovat.

Objekty sekundarnej ponuky cestovného ruchu tvori:
Suprastruktura cestovného ruchu

- Ubytovacie zariadenia

- Stravovacie zariadenia

Infrastruktira cestovného ruchu
- Cestovné kancelarie
- Turistické informaéné kancelarie /TIK/




- Kongresové saly, kongresové centra
- Zmenarne
- Hrani¢né priechody, colnice, colné pobocky

VSeobecna infrastruktiara
- Miestna infrastruktura — obchodna siet’, kadernictva, foto-kino, o¢na optika, .......
- Dopravna infrastruktura — taxisluzba, pozicovne aut, parkoviska, ¢erpacie stanice,...
- Zdravotnicka infrastruktira — nemocnica, poliklinika, lekaren, zdravotné stredisko,...
- Policia a zachranna sluzba — $tatna a obecna policia, horské sluzba, vodna zachranna
sluzba,
- Ostatna infrastruktiura — posta, banka, bankomaty, poistovne a ing.
- Sportovo-rekreaéné zariadenia — ihriska, kapaliska, sauny, fitnescentrum,....
- Dopravné zariadenia — MHD, Zelezni¢na, vodna, letecka doprava a i.

Uspech ponuky na trhu CR mozno dosiahnut’ len vtedy, ak pdjde o diferencovani
ponuku produktu s ohladom na potreby a o¢akavania konkrétnej cielovej skupiny
navstevnikov.

Z hladiska ponuky na medzinarodnom trhu CR je dblezité, aby §tat ponukal len také
produkty, ktoré maju celoStatny aZ medzindrodny vyznam. Stat sa ma Specializovat’
Vv ponuke tak, aby ziskal absolutnu alebo relativnu konkurencnu vyhodu.

Absolitnu konkuren¢nu vyhodu ma ten stat, ktory ponuka ojedinelé produkty, ktoré
si nenahraditel'né a nenapodobitel'né, ako napr. pyramidy v Egypte, grécke antické
pamiatky, obrazaren v Louvre a pod.

Relativnu konkuren¢ni vyhodu ma ten $tat, ktory pontika porovnatelné produkty,

ale lepSej kvality s niz§imi ndkladmi a ich dosiahnutie je vyhodnejSie z hl'adiska
dopravnej dostupnosti, cenovej vyhodnosti a pod.



